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1. Informacje o przedmiocie (module) wedtug Planu studiéw na kierunku: Zarzadzanie

Nazwa przedmiotu: Badania rynkowe

Kod przedmiotu: C4

Wypetia kierownik katedry/zaktadu

Poziom i forma studiéw:
Studia | stopnia, Profil ksztatcenia: Zakres specjalnosciowy:
stacjonarne, PRAKTYCZNY wszystkie
niestacjonarne
Rok: 1l Status przedmiotu /modutu: Jezyk przedmiotu / modutu:
semestr: 3 obowiagzkowy/ksztatcenia kierunkowego polski
éwiczenia Liczba punktow ECTS
= . o Lacznie | S

Forma zaje¢ §>_~ % § 8 5% % q %O(Ij(zm % Zajecia Praca Lacznie

$E 9B § e e S | kontaktowe | samodzielna pkt.
Wymiar zaje¢
Studia 15 15 - 30 3 1,2 0,8 2,0
stacjonarne
w tym zaje¢
praktycznych - 15 - 15 2 0,6 0,4 1,0
Wymiar zaje¢
Studia 10 10 - 20 2 0,8 1,2 2,0
niestacjonarne
w tym zaje¢ . i
oraktycznyeh 10 10 1 0,4 0,6 1,0
Sposbb
zaliczenia Egzamin/zaliczenie z oceng
przedmiotu
Koordynator
przedmiotu / dr Anna Biatk-Wolf
modutu
Prowadzacy . s
zajecia dr Anna Biatk-Wolf, dr Jacek Kotarbinski
Priorytetowe efekty

uczenia sie okreslone w
programie studiow dla

kierunku

Z_W01,Z W02,Z U02,Z_U03, Z K02

2. Zadania nauczyciela

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zasadami i metodami prowadzenia badan rynkowych traktowanych
jako czesci badan marketingowych.




Symbol Odniesienie
efektu do efektow
uczenia sig Efekty uczenia sig - przedmiotowe uczenia sig
dla dla kierunku
przedmiotu Zarzadzanie
Wiedza
W zaawansowanym stopniu zna oraz rozumie zagadnienia wystepujace w obszarze 7 W01
W_01 badan rynkowych , a takze ma moZliwos¢ zdobycia zaawansowanej wiedzy w -
zakresie stosowania metod badawczych, w tym tez ich zastosowania praktyczne.
W zaawansowanym stopniu zna oraz rozumie metody i narzedzia stosowane w Z_W02
W_02 . .
badaniach rynkowych na rynku migdzynarodowym.
Umiejetnosci
Potrafi dobiera¢ odpowiednie zrédta i informacje z nich pochodzace dla prawidtowego
analizowania przyczyn i przebiegu proceséw w zakresie przeprowadzania badan
U 01 rynkowych na szczeblu podmiotéw gospodarczych oraz  pozyskiwania, Z_U02
- interpretowania i wykorzystywania zaawansowanej wiedzy teoretycznej i praktyczne;
w celu oceny i analizy ich sytuacji rynkowej, w szczegolnosci z zakresu badan
rynkowych.
Potrafi identyfikowa¢ problemy w funkcjonowaniu organizacji, dokonywac ich analizy 7 U03
u_02 oraz opracowywaé propozycje rozwigzan z wykorzystaniem wybranych metod i -
narzedzi.
Kompetencje spoteczne
. . . - Z_K02
K_01 Jest gotow do dziatania w sposob przedsigbiorczy.

Tematy poszczegolnych zaje¢ z podziatem na liczbe godzin (niestacjonarne/stacjonarne)

WYKLADY
(zajecia o charakterze teoretycznym)

Wprowadzenie do problematyki - 1/1 h
Badania wtérne - 1/1 h

Gromadzenie danych pierwotnych - 3/2 h
Specyfika badan ilosciowych -2/1 h
Badania jako$ciowe - 3/2 h

Badania online - 1/1 h

Praktyczne wykorzystanie badan - 2/1 h
Trendy w badaniach - 2/1 h

O NSO LN~

CWICZENIA
(zajecia ksztattujace umiejetnosci praktyczne)

Analiza zasad budowania kwestionariusza w przyktadach — 3/2 h

Analiza probleméw zwigzanych z doborem préby w badaniu rynkowym — 3/2 h
Prezentacja wynikow i przygotowanie raportu w badaniu rynkowym — 3/2 h
Wykorzystanie wywiadu w badaniu rynkowym w przyktadach - 3/2 h
Wykorzystanie obserwacji w badaniu rynkowym w przyktadach — 3/2 h

ARl e




Metody Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, ¢wiczenia laboratoryjne umiejetnosciowe, studia
prowadzenia | przypadkéw, dyskusja, rozwigzywanie zadarn, studiowanie literatury, pobudzanie przez prowadzacego
zajec studentow do aktywnego udziatu w zajeciach.

1. red. Krystyna Mazurek-topacinska, Badania marketingowe : podstawowe metody i obszary
zastosowan, Akademia Ekonomiczna, Wroctaw, 2002

2. red. Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocirska,, Badania marketingowe wobec nowych
trendoéw w otoczeniu,, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw, 2020

Literatura
obowigzkowa

1. Dominika Maison, Jako$ciowe metody badan marketingowych. Jak zrozumie¢ konsumenta, PWN,
Warszawa, 2015

Literatura 2. Krystyna Mazurek-Lopacifiska (red.), Badania marketingowe. Metody, techniki i obszary aplikacii
uzupetniajgca | na wspdtczesnym rynku, PWN, Warszawa, 2016

3. Michat Jan Lutostanski, Agnieszka tebkowska, Michat Protasiuk, Badanie rynku, PWN, Warszawa,
2021

4. Piotr Siuda, Metody badan online, Katedra, Bydgoszcz, 2016

Koricowa ocena wynikéw pracy studenta nad przedmiotem wymaga syntezy osiagnietych przez niego efektow

3. Zadania i czas SAMODZIELNEJ pracy studenta

Liczba godzin Punkty ECTS
Wyszczegélnienie zadan

st. ns. st. ns.
Zadania o charakterze teoretycznym 10 15 0,4 0,6
Przygotowanie do zaje¢ i egzaminu koricowego 10 15 0,4 0,6
Zadania ksztaltujace umiejetnosci praktyczne 10 15 0,4 0,6
Opracowanie badania rynkowego przy wykorzystaniu wybrane; 10 15 0.4 06

metody
£ACZNY naktad pracy studenta w godz. i pkt. ECTS 20 30 0,8 1,2

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osiagnietych przez studenta

Symbol efektu

uczenia sie Metody weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie

W_01-W_02 | Dyskusja na wyktadach, egzamin

U 01-U_02 | Aktywno$¢ studenta na zajeciach, udziat w dyskusji, przygotowanie prezentacji, rozwigzywanie
przyktadéw praktycznych

K_01 Dyskusja podczas zajec, egzamin

Podstawowe kryteria oceny koncowe;j:

Ocena koncowa z ¢wiczen sklada sie z prezentacji indywidualnego projektu badawczego w ramach zaliczenia, w
oparciu o analize danych pierwotnych lub wtérnych (50%), oraz obecnos¢ i aktywno$¢ na zajeciach (50%).

Aby uzyska¢ pozytywng oceng z egzaminu student musi zda¢ egzamin uzyskujac ponad 50% maksymalnej liczby
punktéw. Na ocene koncowa z wyktadow sktada sie wynik z egzaminow oraz aktywno$¢ na wyktadach. Egzamin
pisemny jest w formie testu sktadajacego sie z 15 pytan.

Warunkiem przystapienia do egzaminu jest uzyskanie pozytywnej oceny z ¢wiczen.
Skala ocen: 95-100% - 5,5; 81-94% - 5; 74-80% - 4,5; 66-73% - 4; 58-65% - 3,5; 51-57% - 3; 0-50% - 2.







