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1. Informacje o przedmiocie (module) wedtug Planu studiéw na kierunku: Zarzadzanie

Nazwa przedmiotu: Projektowanie i jezyk reklamy Kod przedmiotu: E7 4.
Poziom i forma studiow: | Profil ksztatcenia: Zakres specjalnosciowy:
Studia | stopnia, SiNS | PRAKTYCZNY Marketing i social media
Rok: Il , Status przedmiotu /modutu: specjalnosciowy Jezyk przedmiotu / moduh:
semestr: 5 polski
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2. Zadania nauczyciela

- Nabycie umiejetno$ci w zakresie przygotowywania réznych form reklamy z wykorzystaniem $rodkéw wizualnych oraz
jezykowych
- Nabycie umiejetnosci w zakresie efektywnej wspdipracy z agencjq reklamowg,
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Wiedza




W_01

W zaawansowanym stopniu zna oraz rozumie zagadnienia dotyczace cztowieka jako
podmiocie tworzacym organizacje spoteczno-gospodarcze kreujgce reklamy oraz
efekty i zastosowania praktyczne podejmowanych decyzji w ich obrebie w
szczegoInosci w odniesieniu do jezyka reklamy.

Z_\WO07

Umiejetnosci

u_o1

Potrafi komunikowa¢ sie w tematyce reklam ze wspdtpracownikami, kontrahentami,
klientami oraz osobami dziatajgcymi w otoczeniu organizacji z uzyciem
specjalistycznej terminologii.

Z_U06

Kompetencje spoteczne

K_01

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, w tym przestrzegania
zasad etyki zawodowej zwigzanej z projektowanie przekazéw reklamowych i
wymagania tego od innych, a takze dbatosci o dorobek i tradycje zawodu.

Z_K03

Tematy poszczegéinych zaje¢ z podziatem na liczbe godzin (niestacjonarne/stacjonarne)

WYKLADY
(zajecia o charakterze teoretycznym) 15 h

1. Podstawy wspétpracy z agencjq reklamowg — 1 h
- wybdr agenciji reklamowe;

- przygotowanie briefu

- kontrola pracy agenciji reklamowe;

2. Przebieg procesu kreacji reklamy -2 h

- reklama a strategia marketingowa

- definiowanie celéw przekazu reklamowego

- proces kreacji reklamy — etapy

- strategie stosowane w reklamach

- ocena efektow reklamy

3. Obraz w reklamie —2 h

- konotacje obrazu

- rola obrazu w budowaniu emocji

- zagadnienia techniczne zwigzane z przygotowaniem obrazu do reklamy
4. Film w reklamie — 2 h

- rola filmu w komunikacie reklamowym

- wykorzystanie filmu w budowaniu emociji

- zasady przygotowania dobrego filmu reklamowego
- dzwiek w reklamie

5. Jezyk wreklamie —4 h

- zasady dobrego komunikatu reklamowego

- cechy reklamy determinujace specyfike jezyka

- adaptacja jezyka do réznych strategii reklamowych i grup odbiorcéw
- prawda w komunikacie reklamowym

- sugestywnos$¢ komunikatu reklamowego

- manipulacja w reklamie

- slogan

6. Neuromarketing—2h

- definicja i geneza neuromarketingu

- narzedzia neuromarketingu

- zastosowanie neuromarketingu

7. Spoteczno-kulturowy kontekst reklamy — 1 h
8. Ewaluacja i badanie efektywnosci reklamy — 1h

1.

Cwiczenia
(zajecia ksztattujace umiejetnosci praktyczne) 15 h
Praktyczne aspekty i zadania zwigzane ze wspotpracq z agencjq reklamowg — 1 h




2 Praktyczne aspekty i zadania dotyczace przebiegu procesu kreacji reklamy —2 h
3 Praktyczne aspekty i zadania dotyczace obrazu w reklamie — 2 h
4. Praktyczne aspekty i zadania zwigzane z filmem w reklamie — 2 h
5. Praktyczne aspekty i zadania dotyczace jezyka w reklamie —4 h
6. Praktyczne aspekty neuromarketingu —2 h
7 Spoteczno-kulturowy kontekst reklamy w ¢wiczeniach — 1 h
8.Ewaluacija i badanie efektywnosci reklamy — 1h
AUEE] , Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, studia przypadkow, dyskusja, studia przypadkéw,
prowadzenia . o literat budzani q tudentow do akt dziat iociach
zajec studiowanie literatury, pobudzanie przez prowadzacego studentoéw do aktywnego udziatu w zajeciach.
J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdarisk 2004
Literatura R. White., Reklama,_ czyli co to jest [jak sie an1 robi, Business Press,IWarszlavlva 1995
obowiazkowa J. McWade., Profesjonalne tworzenie materiatéw reklamowych, Helion, Gliwice, 2006
Janiszewska K., Korsak K., Kwarciak K.~ Wiedza o reklamie. Od pomystu do efektu, WS PWN,
Bielsko-Biata, 2010
K. Cymanow-Sosin, Metafory we wspotczesnej reklamie, Toruri 2010
P.H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999
Literatura W. Lupaé, Jezyk w komunikacji, pgrswazji i w reklamie, ngrowa Goérnicza 2006 .
uzupelniajaca A. Lusinska, Reklama a frazeologia. Teksty reklamowe jako zrédto nowych frazeologizméw, Torun

2007
E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2003
R. Zimny, Kreowanie obrazéw $wiata w tekstach reklamowych, Warszawa 2008

Korncowa ocena wynikéw pracy studenta nad przedmiotem wymaga syntezy osiagnietych przez niego efektéw

3. Zadania i czas SAMODZIELNEJ pracy studenta

Liczba godzin Punkty ECTS
Wyszczegélnienie zadan

st. ns. st. ns.
Zadania o charakterze teoretycznym 10 10 0,4 0,4
Przygotowanie do zaje¢ i egzaminu koficowego 10 10 0,4 0,4
Zadania ksztaltujace umiejetnosci praktyczne 10 10 0,4 0,4
Opracowanie koncepcii projektu reklamy zgodnie z zatozeniami 10 10 0,4 0,4
LACZNY naktad pracy studenta w godz. i pkt. ECTS 20 20 0,8 0,8

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiagnietych przez studenta

Symbol efektu

Metody weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie

uczenia sie
K_01 Dyskusja podczas zaje¢
U 01 Aktywnos$¢ studenta na zajeciach, udziat w dyskusji, przygotowanie prezentacji, rozwigzywanie
- przyktadéw praktycznych
W_01 Egzamin, dyskusja na wyktadach, egzamin

Podstawowe kryteria oceny koncowe;j:
Wyktady: egzamin

Cwiczenia:

- aktywno$¢ podczas zajec: 5 punktow
- przygotowanie projektu zaliczeniowego (projekt reklamy zgodnie z zatozeniami przyjetymi w briefie na pierwszych
zajeciach): 15 punktow




- razem: 20 punktéw, ocena zgodnie z regulaminem studiow
Na ocene modutowq z przedmiotu sktada sie w 40% ocena z egzaminu i w 60% z éwiczen.

Skala ocen:

do 50% - niedostateczny

51% — 60% — dostateczny

61% - 70 % - dostateczny plus
71% - 80 % — dobry

81% — 90% — dobry plus

od 91 % — bardzo dobry




