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1. Informacje o przedmiocie (module) wedtug Planu studiow na kierunku: Zarzadzanie

Nazwa przedmiotu: Digital marketing Kod przedmiotu: E7.3.
Poziom i forma studiow: | Profil ksztatcenia: Zakres specjalnosciowy:
Studia | stopnia, SiNS | PRAKTYCZNY Marketing i social media
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2. Zadania nauczyciela

Celem przedmiotu jest nauczenie i doskonalenie kluczowych elementéw zwigzanych z marketingiem cyfrowym.
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Wiedza




W_01

W zaawansowanym stopniu zna oraz rozumie metody i narzedzia stosowane w na
rynku migdzynarodowym w obszarze digital marketingu, w tym specyfike
miedzykulturowego i miedzynarodowego zarzadzania pozwalajace na opis procesow
w nich zachodzacych, relacie miedzy nimi oraz oceng ryzyka i optacalnosci
dziatalno$ci gospodarczej badz inwestycyjnej, w tym tez ich zastosowania
praktyczne.

Z_\W02

Umiejetnosci

u_o1

Potrafi dokona¢ analizy atrakcyjno$ci szansy rynkowej na nowe przedsiewzigcie
biznesowe wykorzystujac przy tym wiedze teoretyczng oraz informacje rynkowe w | Z_U04
obszarze digital marketingu.

Kompetencje spoteczne

K_01

Jest gotdbw do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci | Z_K04
z samodzielnym rozwigzaniem problemu.

Tematy poszczegolnych zajeé z podziatem na liczbe godzin

Laboratoria
(zajecia ksztaltujace umiejetnosci praktyczne)
Przeglad podstawowych poje¢ i terminologii uzywanej w digital marketingu 1h

2. Kluczowe elementy marketingu cyfrowego: aplikacje, strony internetowe, e-commerce,
marketplace.
3. Komunikacja marketingowa w digital marketingu. 3h
4. Pozyskiwanie leaddw sprzedazowych - lead generation. Lead nurturing. Sales funnel. Flywheel.
marketing. 2h
5. Ksztattowanie marki produktu cyfrowego 2h
6. Zarzadzanie mediami spotecznosciowymi 2h
7. Content marketing i intermedialnos¢ 2h
8. Zjawiska patologiczne w digital marketingu: hejt, postprawda, astroturfing, fakenews, deepfake,
patostreaming. 1h
Metody . L . ) . . _ .
prowadzenia Prezentacje muIt|med|eI\Ine, studia przypadkpw, dysk.us!a, studiowanie literatury, pobudzanie przez
zajet prowadzacego studentdéw do aktywnego udziatu w zajeciach.
1. Dave Chaffey, Digital Business i E-Commerce Management, PWN, Warszawa, 2021
Literatura 2. Justyna Skorupska, E-commerce: strategia, zarzadzanie, finanse, PWN, Warszawa, 2017
obowigzkowa | 3. Maciej Dutko, red., Biblia e-biznesu 3.0, Helion, Gliwice, 2021
1. Guy Kawasaki, Peg Fitzpatrick, Jak cie widza, tak cie pisza, Onepress, Gliwice, 2016
2. Jacek Kotarbinski, Marka 5.0 Cztowiek i technologie: jak tworzg nowe wartosci?, PWN,
Warszawa, 2021
3. Joeri van den Bergh, Mattias Behrer, Jak kreowaé marki, ktére pokocha pokolenie Y?,
Edgard, Warszawa, 2012
4. La1. Dave Chaffey, Digital Business i E-Commerce Management, PWN, Warszawa, 2021
2. Justyna Skorupska, E-commerce: strategia, zarzadzanie, finanse, PWN, Warszawa, 2017
Literatura 3. Maciej Dutko, red., Biblia e-biznesu 3.0, Helion, Gliwice, 2021 ura Ries, Al Ries, Wizualny
uzupetniajgca | mtotek, Onepress, Gliwice, 2016

5. Lukasz Kepinski [i in.], Marketing internetowy : nowe mozliwo$ci, nowi klienci, nowe rynki, Poltext,
Warszawa, 2015

6. Marcus Sheridan, Co chce wiedzie¢ klient?, MT Biznes, Warszawa, 2021

7. Ryan Holiday, Growth Hacker Marketing, Helion, Gliwice, 2021

8. Seth Godin, To jest marketing, MT Biznes, Warszawa, 2019

9. Tomasz Grynkiewicz, Znajdz si¢ w sieci : internetowa rewolucja w twojej firmie, Agora,
Warszawa, 2012




Kornicowa ocena wynikéw pracy studenta nad przedmiotem wymaga syntezy osiagnietych przez niego efektow

3. Zadania i czas SAMODZIELNEJ pracy studenta

Liczba godzin Punkty ECTS
Wyszczegdlnienie zadan

st. ns. st. ns.

Zadania o charakterze teoretycznym 5 5 0,2 0,2
Przygotowanie do zaje¢, opracowanie projektu 5 5 0,2 0,2
Zadania ksztaltujace umiejetnosci praktyczne 5 5 0,2 0,2
Opracowanie koncepcii praktyczqegp pomystu zwiazanego z digital 5 5 02 02

marketingiem.
LACZNY naklad pracy studenta w godz. i pkt. ECTS 10 10 0,4 0,4

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia si¢ osiagnietych przez studenta

Symbollefe.ktu Metody weryfikacji i oceny efektow uczenia sie
uczenia sie
K_01 Dyskusja podczas zajeé
U 01 Aktywno$¢ studenta na zajeciach, udziat w dyskusiji, przygotowanie prezentacii, rozwigzywanie
- przyktadéw praktycznych
W_ 01 Prezentacja opracowanego projektu, dyskusja

Podstawowe kryteria oceny koncowej:

Ocena koricowa wynika z przygotowania projektu zespotowego polegajacego na opracowaniu praktycznego pomystu
zwigzanego z digital marketingiem.

Skala ocen:

do 50% - niedostateczny

51% — 60% — dostateczny

61% — 70 % - dostateczny plus

71% — 80 % — dobry

81% — 90% — dobry plus

od 91 % - bardzo dobry




