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2. Zadania nauczyciela

Cel przedmiotu:
Zapoznanie studentdéw z zagadnieniami z zakresu strategii komunikacji marketingowej w oparciu o rézne modele.

Symbol Odniesienie
efektu do efektow
uczenia sie Efekty uczenia sie - przedmiotowe uczenia sie
dla dla kierunku
przedmiotu Zarzadzanie

Wiedza




W_01

W pogtebionym stopniu zna i rozumie zmiany zachodzace w procesie
organizacji, ich zewnetrzne i wewnetrzne uwarunkowania, a takze
mozliwo$ci zarzgdzania nimi w odniesieniu do strategii komunikacji marketingowej

Z2_\04

Umiejetnosci

u_o1

Potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami
wdrozeniowymi, opracowac rozwigzania konkretnego problemu w

organizacji, a takze dokonac krytycznej oceny skutecznosci

proponowanych rozwigzan dotyczacych strategii komunikacji marketingowej oraz
konsekwenciji ich wdrozenia postugujac sie wiasciwymi systemami norm i regut.

Z2_U04

Kompetencje spoteczne

K_01

Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i
organizowania dziatalnosci na rzecz $rodowiska spotecznego i
zawodowego, obiektywnego okre$lania priorytetéw dla zespotu stuzgcych
realizacji okreslonego zadania w organizacii, a takze identyfikowania
szans rozwoju rdznych typdw organizacji w otoczeniu blizszym i dalszym.

Z2 K03

Tematy poszczegolnych zajeé z podziatem na liczbe godzin (niestacjonarne/stacjonarne)
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WYKLADY
(zajecia o charakterze teoretycznym)

Istota komunikacji marketingowej wspétczesnych. organizacji w otoczeniu 360 stopni. 1h
Komunikacja marketingowa na rynkach analogowych, semicyfrowych i cyfrowych. Podobieristwa i réznice.

Kluczowe koncepcje w budowaniu dziatar kreatywnych 2h

Komunikacja marketingowa w Internecie 2h

Ksztattowanie historii transmedialnych z elementami copywritingu, content marketingu, intertekstualnosci i
termedialno$ci. 2h

Analiza komunikacji marketingowej wybranych marek 2h

Elementy neuromarketingu 1h

s~

Pozamedialne narzedzia komunikacji marketipgowej 1h

Cwiczenia
(zajecia ksztattujace umiejetnosci praktyczne)

Tworzenie modeli komunikaciji 360 stopni 1h

Budowanie modeli komunikaciji transmedialnej 3h

Cwiczenia kreatywne. Nazewnictwo marek. Copywriting. Content marketing. Visuale. 4h
Blue ocean strategy i kanwa wartosci. 2h

Narzedzia pozamedialne 2h

Metody
prowadzenia
zajec

Zajecia ¢wiczeniowe z wykorzystaniem technik multimedialnych, ¢wiczenia aktywizujgce, dyskusie,
prezentacje prac, zajecia praktyczne.
Wykiad klasyczny i interaktywny z wykorzystaniem technik multimedialnych.

Literatura
obowigzkowa

Iwan Setiawan Kartajaya Hermawan Philip Kotler, Marketing 5.0, MT Biznes, Warszawa, 2021
Jacek Kotarbinski, Marka 5.0 : cztowiek i technologie: jak tworza nowe wartosci?, PWN, Warszawa,
2021

Philip Kotler, Kevin Lane Keller, Marketing, Rebis, Poznan, 2017

Teresa Taranko, Komunikacja marketingowa, Wydawnictwo Nieoczywiste, Warszawa, 2021

Literatura
uzupetniajaca

Anna Miotk, Nowy PR : jak internet zmienit public relations, Wydawnictwo Stowa i Mysli, Lublin,
2016

Artur Maciorowski, E-marketing w praktyce : strategie skutecznej promociji online, Edgard,
Warszawa, 2013

Maciej Dutko, red., Biblia e-biznesu 3.0, Helion, Gliwice, 2021

Marketing partyzancki : jak prowadzi¢ domowa firme, Jay Conrad Levinson, Seth Godin, Helion,
Gliwice, 2006

Koncowa ocena wynikéw pracy studenta nad przedmiotem wymaga syntezy osiagnietych przez niego efektow




3. Zadania i czas SAMODZIELNEJ pracy studenta

Liczba godzin Punkty ECTS
Wyszczegdlnienie zadan
st. ns. st. ns.
Zadania o charakterze teoretycznym 5 5 0,2 0,2
Przygotowanie do zajec i egzaminu koricowego 5 5 0,2 0,2
Zadania ksztaltujace umiejetnosci praktyczne 8 8 0,3 0,3
Opracowanie samodzielne projektu wtasnej marki 8 8 0,3 0,3
LACZNY naklad pracy studenta w godz. i pkt. ECTS 13 13 0,5 0,5
4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiaggnietych przez studenta
Symbollefe.ktu Metody weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie
uczenia sie
K_01 Dyskusja podczas zaje¢
u_01 Aktywno$¢ studenta na zajeciach, udziat w dyskusji, przygotowanie prezentaciji, rozwigzywanie
przyktaddw praktycznych
W_01 Egzamin

Podstawowe kryteria oceny koncowej: ocena modutowa, na ktéra sktada sie 40% oceny z egzaminu i 60%
oceny z ¢wiczen.

Cwiczenia: obecno$c na éwiczeniach (10%), aktywny udziat (30%), prezentacja multimedialna - opracowanie strategii
komunikacji marketingowej dla wybranej firmy (60%)

Egzamin koncowy ustny

Skala ocen - zgodna z Regulaminem WSAIB

91-100% - 5

81-90% - 4,5

71-80% - 4

61-70% - 3,5

51-60% - 3

50 % i mnigj — 2




