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1. Informacje o przedmiocie (module) wedtug Planu studiow na kierunku: Zarzadzanie

Wypetia kierownik katedry/zaktadu

Nazwa przedmiotu:

Badania marketingowe |I

Kod przedmiotu: E7.2.

Poziom i forma studiow: | Profil ksztatcenia: Zakres specialnosciowy: MiSM
Studia |l stopnia, SiNS | PRAKTYCZNY pec y
Rok: | _ Status przedmiotu /modutu: specjalnosciowy Jezyk przedmiotu / moduh:
semestr; 2 polski
éwiczenia Liczba punktow ECTS
=) . N _ | tacznie | &
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Forma zaje¢ = &g 85 5 go @ Zajecia Praca tacznie
= s 1;%, %g § dydaklycz. S | kontaktowe | samodzielna pkt.

Wymiar zaje¢
Studia 0 0 12 0 12 1 0,5 0,5 1,0
stacjonarne
w tym zaje¢
praktycznych - - 12 - 12 1 0,5 0 0,5
Wymiar zaje¢
Studia 0 0 12 0 12 1 0,5 0,5 1,0
niestacjonarne
w tym zaje¢ . i .
oraktycznych 12 12 1 0,5 0 0,5
Sposob
zaliczenia Zaliczenie ocena
przedmiotu
Koordynator
przedmiotu / dr Anna Biatk-Wolf
modutu
Prowadzacy L "
Zajecia dr Jacek Kotarbinski, mgr J. Tyminska

Priorytetowe efekty uczenia
sie okreslone w programie
studiow dla kierunku

Z2 K03, Z2_U04, Z2_W06

2. Zadania nauczyciela

-Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z narzedziami badan spotecznych i zastosowaniem statystyki do analizy
zjawisk spotecznych, marketingowych oraz analiza wynikdw i ich interpretacja stanowiace podstawe do dalszych decyzji
marketingowych dla firmy

Symbol

efektu
uczenia sie
dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie - przedmiotowe

Odniesienie do
efektow

uczenia sie
dla kierunku
Zarzazanie

Wiedza




W_01

W pogtebionym stopniu zna i rozumie metody i narzedzia modelowania
procesOw W organizacji w tym przygotowania, realizacji i analizy badan
marketingowych.

Z2_\06

Umiejetnosci

u_o1

Potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami
badan marketingowych a takze dokonac krytycznej oceny skuteczno$ci
proponowanych rozwigzan oraz konsekwenciji ich wdrozenia postugujac
sie wiasciwymi systemami regut.

Z2_U04

Kompetencje spoteczne

K_01

Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i
organizowania dziatalnosci na rzecz $rodowiska spotecznego i
zawodowego, obiektywnego okre$lania priorytetéw dla zespotu stuzgcych
realizacji okreslonego zadania w organizacii, a takze identyfikowania
szans rozwoju réznych typdw organizacji w otoczeniu blizszym i dalszym.

Z2 K03

Tematy poszczegolnych zajeé z podziatem na liczbe godzin (niestacjonarne/stacjonarne)

Laboratoria
(zajecia ksztattujace umiejetnosci praktyczne))

1. Struktura, cele i narzedzia badai marketingowych 1h
2. Zasady doboru préby do badan marketingowych 1h
3. Opracowywanie kwestionariuszy badawczych 3h
4. Zasady realizacji badania marketingowego 1h
5. Analiza informacji marketingowych ze Zrodet wtérnych. 2h
6. Analiza konkurencji, reverse engineering i benchmarking. 2h
7. Prezentacja wynikéw badan marketingowych 2h
Metody Zajecia laboratoryjne z wykorzystaniem technik multimedialnych, éwiczenia aktywizujace, dyskusie,
prowadzenia | prezentacje prac, zajecia praktyczne.
zajec
Dominika Maison, Katarzyna Stasiuk, Psychologia konsumenta, PWN Warszawa 2017
i Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe : podstawowe metody i obszary
iteratura . . .
obowiazkowa zastosowan, Akademia Ekgnomlczna, Wroctaw 2092 . .
Krystyna Mazurek-Lopacinska, Magdalena Sobocinska (red.) Badania marketingowe wobec nowych
trendéw w otoczeniu, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego We Wroctawiu, Wroctaw 2020
Dominika Maison Jako$ciowe metody badan marketingowych PWN ~ Warszawa 2021
Eulalia Skawinska, Wojciech Poptawski (red.) Badania marketingowe w zarzadzaniu
organizacjq PWE Warszawa 2020
i Krystyna Mazurek-topacinska ~ Badania marketingowe. Nowe metody badan i zastosowania PWN,
iteratura
uzupetniajaca Warszawa 2016 - L . .
Matgorzata Roszkiewicz, Metody iloSciowe w badaniach marketingowych, PWN, Warszawa 2012
Michael Angrosino, Badania etnograficzne i obserwacyjne, PWN, Warszawa2021
Milic-Czerniak Réza (red.), Badania marketingowe, Difin, Warszawa 2019

Koncowa ocena wynikéw pracy studenta nad przedmiotem wymaga syntezy osiagnietych przez niego efektow

3. Zadania i czas SAMODZIELNEJ pracy studenta

Liczba godzin Punkty ECTS
Wyszczegolnienie zadan
st. ns. st. ns.
Zadania o charakterze teoretycznym 12 12 0,5 0,5




Studiowanie i analiza literatury przedmiotu. 12 12 0,5 0,5

LACZNY naklad pracy studenta w godz. i pkt. ECTS 12 1" 0,5 0,5

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osiagnietych przez studenta

Symbol efektu

Metody weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie

uczenia sie
K1 Dyskusja podczas zajeé
U1 Aktywno$¢ studenta na zajeciach, udziat w dyskusji, przygotowanie prezentacii, rozwigzywanie
przyktaddw praktycznych
W1 Test wiedzy , dyskusja na laboratoriach

91-100% - 5
81-90% - 4,5
71-80% - 4
61-70% - 3,5
51-60% - 3

Podstawowe kryteria oceny koncowej:

Ocena koncowa z laboratorium sktada sie z prezentacji indywidualnego projektu badawczego w ramach zaliczenia,
w oparciu o analize danych pierwotnych lub wtornych (60%), uzyskanych punktéw za test wiedzy (30%) oraz
obecnos¢ i aktywno$¢ na zajeciach (10%).

Skala ocen — zgodna z Regulaminem WSAIB:

50 % i mnigj — 2




