UM WYZSZA SZKOLA
ADMINISTRACJI
I BIZNESU

IM. EUGENIUSZA KWIATKOWSKIEGO W GDYNI

Sylabus przedmiotu (modutu) na Wydziale Zarzadzania
Wyzszej Szkoty Administracji i Biznesu im. E. Kwiatkowskiego w Gdyni
w roku akademickim 2021/22
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2. Zadania nauczyciela

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zagadnieniami zwigzanymi z wykorzystywaniem szeroko pojetych
mediow elektronicznych w dziataniach marketingowych przedsigbiorstwa. Uczestnicy zajeC poznajg elementy
marketingu, w tym projektowanie kampanii marketingowej z wykorzystaniem mediéw elektronicznych, od strony

teoretycznej jak i praktyczne.
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Wiedza




W_01

W pogtebionym stopniu zna i rozumie problematyke zasobdw niematerialnych, w tym
ludzkich oraz ich znaczenia dla rozwoju organizacji w szczegdlno$ci w mediach
elektronicznych w marketingu

Z2_\WO07

Umiejetnosci

u_o1

Potrafi dokonac analizy i oceni¢ strategie rozwoju firmy w obszarze wykorzystania
mediow elektronicznych w marketingu, w tym strategie marketingowg w warunkach
dynamicznych zmian zachodzacych w otoczeniu.

Z2_U03

Kompetencje spoteczne

K_01

Jest gotow do myélenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy. 22 K05

Tematy poszczegolnych zajeé z podziatem na liczbe godzin (niestacjonarne/stacjonarne)

Sk wh =

WYKLADY
(zajecia o charakterze teoretycznym)

Media elektroniczne w marketingu - szanse i zagrozenia 1h

Generacje odbiorcow i ich znaczenie w doborze strategii 1h

Narzedzia marketingu Internetowego 4h

Nowe technologie w marketingu 2h

Strategia i synergia dziatari w mediach elektronicznych 2h

Angazujgce kampanie reklamowe przy uzyciu medidéw elektronicznych- przyktady 2h

1.

Laboratoria
(zajecia ksztaltujace umiejetnosci praktyczne)

Przyktady kampanii marketingowych w mediach elektronicznych i analiza 2h

2. Praca w grupach nad analiza kampanii marketingowych wybranych przez prowadzacego 6h
3. Prezentacje analiz i oméwienie kazdej z prezentaciji, dyskusja w grupie 4h

Metody
prowadzenia
zajec

Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, studia przypadkdw, dyskusja, rozwigzywanie zadan,
studiowanie literatury, pobudzanie przez prowadzacego studentéw do aktywnego udziatu
w zajeciach.

Literatura
obowigzkowa

1. A. Maciorowski, E-Marketing w Praktyce. Wydanie I, Wydawnictwo Samo Sedno Edgard,
Warszawa, 2013

2. Anna Miotk, Skuteczne social media. Wyd. 2., HELION, Gliwice, 2017

3. J. Krolewski, P. Sala, E-marketing. Wspdtczesne trendy. Pakiet startowy. Wydanie II, Wydawnictwo
Naukowe PWN SA, Warszawa, 2016

4. Philip Kotler , Hermawan Kartajaya , lwan Setiawan Marketing 5.0. Technologie Next Tech
Wydawnictwo: MT Biznes, 2021

Literatura
uzupetniajaca

1. E. Frackiewicz, Marketing internetowy, , Warszawa, 2006
2. Jedrzejewska Dorota, Niemczyk Rafat, Copywriting. Jak sprzedawac stowem., Edgard, , 2013

3. R. Kozielski (pod red.), Wskazniki marketingowe, , Warszawa, 2011

Koncowa ocena wynikéw pracy studenta nad przedmiotem wymaga syntezy osiagnietych przez niego efektow




3. Zadania i czas SAMODZIELNEJ pracy studenta

Liczba godzin Punkty ECTS
Wyszczegdlnienie zadan

st. ns. st. ns.
Zadania o charakterze teoretycznym 5 5 0,2 0,2
Przygotowanie do zaje¢ i egzaminu koficowego 5 5 0,2 0,2
Zadania ksztaltujace umiejetnosci praktyczne 8 8 0,3 0,3
Opracowanie samodzielne analizy kampanii marketingowe; 8 8 0,3 0,3
LACZNY naklad pracy studenta w godz. i pkt. ECTS 13 13 0,5 0,5

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia si¢ osiagnietych przez studenta

Symbol efektu

Metody weryfikacji i oceny efektow uczenia sie

uczenia sie
K_01 Dyskusja podczas zaje¢ i zaangazownie studenta
U_01 Aktywno$¢ studenta na zajeciach, udziat w dyskusiji, przygotowanie prezentaciji, rozwigzywanie
przyktaddw praktycznych
W_01 Egzamin

egzaminu (40%)

Podstawowe kryteria oceny koncowej: ocena modutowa, na ktérg sktada sie Srednia ocen z ¢wiczen (60%) i z

Ocena z éwiczen: aktywno$¢ na zajeciach (50%) oraz ocena z opracowania analizy marketingowej (50%).
Egzamin: test wiedzy

Ocena z egzaminu zgodna ze skalg ocen w Regulaminie WSAIB:

91-100% - 5, 81-90% - 4,5, 71-80% - 4, 61-70% - 3,5, 51-60% - 3, 50 % i mniej — 2




