WYZSZA SZKOEA
ADMINISTRAC]I
E I BIZNESU i . .
e Sylabus przedmiotu (modutu) na Wydziale Zarzadzania
Wyzszej Szkoty Administracji i Biznesu im. E. Kwiatkowskiego w Gdyni
w roku akademickim 2021/22

1. Informacje o przedmiocie (module) wedtug Planu studiéw na kierunku: Zarzadzanie

Nazwa przedmiotu: Copywriting Kod przedmiotu: E7.7.
Poziom i forma studiow: | Profil ksztatcenia: Zakres specialnosciowy: MiSM
Studia |l stopnia, SiNS | PRAKTYCZNY pec y
Rok: | , Status przedmiotu /modutu: specjalnosciowy Jezyk przedmiotu / moduh:
semestr: 3 polski
éwiczenia Liczba punktow ECTS
g e o . chdznie E‘
Forma zaje¢ > § 2 gg = goczin 3 Zajecia Praca Lacznie
= % 1;%, ﬁg § dydaklycz. S | kontaktowe | samodzielna pkt.
5 © © 2]
©
S . "
= | Wymiar zaje¢
< | Studia 0 12 0 0 12 1 0,5 0,5 1,0
g stacjonarne
g w tym zaje¢
E praktycznych - 12 - - 12 1 0,5 0 0,5
o —
L | Wymiar zaje¢
o | Studia 0 12 0 0 12 1 0,5 0,5 1,0
£ | niestacjonarne
o
= | w tym zajeé ) ) )
= oraktycznych 12 12 1 0,5 0 0,5
Sposéb
zaliczenia Zaliczenie z oceng
przedmiotu
Koordynator
przedmiotu / dr Anna Biatk-Wolf
modutu
Prowadzacy
zajecia mgr Agata Kupracz
Priorytetowe efekty
uczenia sie okreslone w Z2 K07,Z2_U06, Z2_W02
programie studiow dla
kierunku

2. Zadania nauczyciela

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy i umiejgtnoci tworczego pisania tekstow stuzacych bezposrednigj i
posredniej komunikaciji z klientami.
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W 01 W pogtebionym stopniu zna i rozumie zasady tworzenia komunikatow w celu Z2_W02
- budowania skutecznych i diugotrwatych kontaktow z klientami.
Umiejetnosci

Potrafi przygotowa¢ wysokiej jakosci komunikat pisemny o tematyce biznesowej z 79 U06
u_o1 uzyciem profesjonalnej terminologii a takze prowadzi¢ zebrania, debaty, wystapienia -

publiczne.

Kompetencje spoteczne

Jest gotow do ustawicznego doskonalenia kompetenciji komunikacyjnych, rozumiejac

) ; . Z2_K07
K_01 ich praktyczne, biznesowe zastosowania.

Tematy poszczegolnych zaje¢ z podziatem na liczbe godzin (niestacjonarne/stacjonarne)

oo~

Cwiczenia
(zajecia o ksztattujace umiejetnosci praktyczne)
Czym jest, a czym nie jest copywriting. Stownik copywritera. Etyka zawodu
Polski jezyk polski. Kultura jezyka 2h
Sztuka tworzenia komunikatu
Copywriter w Internecie
Social Media a pisanie

2h

3h
3h
2h

Metody
prowadzenia
zajec

Cwiczenia aktywizujace, dyskusje, zajecia praktyczne, praca w grupach, rozwiazywanie przypadkéw,
krytyczna analiza teksow.

Literatura
obowigzkowa

1.Anna Piwowarska, Autentyczno$¢ przyciaga. Jak budowa¢ swoja marke na prawdziwym i
porywajacym przekazie?, Helion, Gliwice, 2018

2.Dariusz Puzyrkiewicz, Biblia copywritingu. Stowo daje, zyski rosng, wyd. Il, One Press, Gliwice, 2018
3.Jerzy Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, GWP Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk, 2004
4 Joanna Wrycza-Bekier, Fast text. Jak pisa¢ krétkie teksty, ktére blyskawicznie przyciagng uwage,
Helion, Gliwice, 2015

5.Joanna Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktére porwg ttumy, One Press, Gliwice, 2014

Literatura
uzupetniajaca

1.Joanna Wrycza-Bekier, Jak zapowiada¢ wydarzenia kulturalne w Internecie, by przyciagnaé i
zaangazowac odbiorcow. Webwriting w kulturze, Oficyna Prawa Polskiego, Warszawa, 2016

2. Luke Sullivan, Spoty, plakaty i slogany. Jak tworzy¢ lubiane reklamy. Wydanie Il, One Press,
Gliwice, 2007

3.Pawet Tkaczyk, Narratologia, PWN, Warszawa, 2017

Koncowa ocena wynikéw pracy studenta nad przedmiotem wymaga syntezy osiagnietych przez niego efektow

3. Zadania i czas SAMODZIELNEJ pracy studenta
Liczba godzin Punkty ECTS
Wyszczegdlnienie zadan
st. ns. st. ns.
Zadania o charakterze teoretycznym 12 12 0,5 0,5
Przygotowanie do zaje¢ — studiowanie literatury przedmiotu 12 12 0,5 0,5
LACZNY naklad pracy studenta w godz. i pkt. ECTS 12 12 0,5 0,5

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiagnietych przez studenta




Symbol efektu

Metody weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie

uczenia sie
K_01 Dyskusja podczas zaje¢
u_01 Aktywno$¢ studenta na zajeciach, udziat w dyskusiji, przygotowanie prezentacji, rozwigzywanie
przyktaddw praktycznych
W_01 Projekt zaliczeniowy

Podstawowe kryteria oceny koncowej:

Zaliczenie éwiczen student uzyskuje na podstawie:
obecnosci (10%), aktywnosci (30%,)ocenyaprojektu zaliczeniowego (60%).

Skala ocen — zgodna z regulaminem WSAIB:

91-100% - 5
81-90% - 4,5
71-80% - 4
61-70% - 3,5
51-60% - 3

50 % i mnigj — 2




